


L’azienda

La fonte definitiva di analisi
= per I'industria cosmetica

BEAUTYSTREAMS ¢ il primo riferimento
per il mondo della bellezza a livello
globale.

E una fonte definitiva di analisi del
settore in relazione alle strategie di

b mercato, allo sviluppo di nuovi prodotti
8 alle attivita di marketing in tutto il
mondo.

. -7" TR
: "'\"crrt na-m:'f 25 " ‘ o i" s_

- ,,-s-,
»,&d’

[ ek

L'ldentikit dei Nuovi Consumatori Post-Covid19 BEAUTYSTREAMS o ott 2021



| tipi di servizi
che offriamo

L'ldentikit dei Nuovi Consumatori Post-Covid19 BEAUTYSTREAMS o ott 2021



Contract Consumer

Manufacturing Insights

| contenuti

|deato per I'industria ~
cosmetica da esperti e
del settore = ’

BEAUTYSTREAMS € composto da un
gruppo di appassionati esperti
cosmetici in grado di comprendere
le richieste e le sfide del settore.

| contenuti offerti dalla piattaforma Fragrance

vengono curati al fine di soddisfare
le necessita delle diverse categorie
di prodotti beauty.
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Presentazione odierna

L'ldentikit dei Nuovi
Consumatori Post-

Covid19

CONSUMATORI
= |Impatto del Covid-19
= Archetipi dei consumatori

MACRO TENDENZE E MOVIMENTI SOCIALI

_ _ Strategia a
Prospettiva: 5 anni

lungo termine

TENDENZE COSMETICHE

Prospettiva: 3 anni

p Sviluppo prodotto

STORIE STAGIONALI p Storytelling stagionali e
Prospettiva: 2 anni moodboard
REPORTING > Analisi giornaliera e

oggi aggiornamenti del mercato
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L'evasione: bisogno fondamentale
durante e dopo la crisi

* Ritorno verso bisogni di stima.

* Necessita di evasione: storytelling e autoindulgenza
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Durante la crisi: concentrarsi sui
bisogni primari, un senso di
appartenenza e amore

BISOGNI
PSICOLOGICI
* Cambi di produzione
* Comportamento etico
* Prodotti basilari sicuri e accessibili
 Focus Skin e Personal Care BISOGNI
PRIMARI

Psicologico
Cibo, Acqua, Calore, Riposo
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Successivo: concentrarsi su
maggiore sicurezza e realizzazione

* Lusso accessibile

e Cosmetica colorata e colorazione capelli

* Edizionispeciali a prezzi accessibili

* Importanza di offrire prodotti sostenibili ed etici

* Integratori

Bisogni di stima

Prestigio e
realizzazione

Appartenenza e amore

Amici, relazioni intime

Sicurezza

BISOGNI
PSICOLOGICI

BISOGNI
PRIMARI
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Reazione alla crisi:
bisogno di evasione

Focus su uno storytelling coinvolgente.

Posizionare i brand come fonti di contenuti e coach di vita: offrire prodotti di base di ottima
qualita e animarle regolarmente

Attenzione alle esperienze sensoriali del prodotto.

| rituali di stacco incentrati sul benessere psicologico sono fondamentali.
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ID ASSERTERS

Liberta di espressione

e Bisogno di affermare la propria individualita.
* Liberta di esprimere liberamente chi sono e con chi si identificano

ol
» Sfida ai codici imposti dalla societa: No Norm is'the New Norm \

Spinta oltre i confini dell'estetica, dello stile e della bellezza.
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HAPPY HOLISTICS

Benessere interiore attraverso il piacere e la felicita

, . . |
h ' i e Sintonia con se stessi, la Terra e la Natura ‘
* "Ricerca di armonia e felicita personale L

Benessere e nuovi livelli di piacere

Green Beauty =3 f
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EXCELLENCERS

Ricerca della perfezione

e Costante ricerca della perfezione in se stessi e nelle persone che li circondano.
 Forte presenza digitale
 Ambizione ad essere la versione migliore di sé stessi

e Formule clean e sicure

Routine e prodotti lussuosi

—

L'ldentikit dei Nuovi Consumatori Post-Covid19 BEAUTYSTREAMS o ott 2021



NO FRILL-ISTS

Semplicita e convenienza

» ‘Routine semplici.ed efficaci che offrono un ottimo rapporto qualita-prezzo
e Minimalismo estetico e Free From claims

 Priorita a risultati naturali e sani

e Prodotti multiuso

 Rilevanza ai valori dei brand
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KNOW-IT-ALLS

Esperti autoproclamati

» Maggiore attenzione agli ingredienti

* Conoscenza di ingredienti e formulazioni: influencer e trendsetter

» Differenza tra informazioni vere e false
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ETHICALISTS

| nuovi devoti dell’etica

 Guida a movimenti per un mondo migliore - green, ne animal testing, zero-waste, go local
* Forte attivismo

 Valore ai brand che esprimono la loro posizione su questioni sociali e politiche
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contact@beautystreams.com

@beautystreams_official

@ ®

Grazie per aver
partecipato!

linkedin.com/company/beautystreams.com

beautystreams.com
beautystreamslifestyle.com
openstreamsfoundation.org
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BEAUTYSTREAMS
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