LA NUOVA FRONTIERA DEI COSMETICI TRA IGIENE TG Tl
E TRUCCO VISO ™~ associazione nazionale imprese cosmetiche

L'analisi Mintel sul comportamento dei consumatori a seguito dell'epidemia di
Covid-19 suggerisce che il cambiamento piu importante € legato chiaramente
all’aumento dell'uso dei disinfettanti mani, fenomeno chessi riflette nella carenza
di scorte nella maggior parte dei rivenditori. Dalle prime evidenze emerse, i
consumatori cercano prodotticon comprovata efficacia detergente e che
dichiaranodicontrastare |’'azione batterica.

Non soloigiene:si rimodulaanchela beautyroutine delle consumatriciin
funzione dell’utilizzo delle mascherine. Prodotti peril trucco viso come ombretti,
eyeliner, mascara e correttori vedono aumentare gradualmente il loro utilizzo in questo periodo, a
discapito deirossetti, cosi come si evolvono le texture dei fondotintaevitando il rilascio di colore sulle
mascherine. La modaincontra i cosmetici aprendosi a molteplici opportunita: attraverso I’analisidelle
ricerche sulle piattaforme social, da febbraio 2020 I’hashtag#maskmakeup ha registrato oltre 10.000
ricerche legate al trucco ispiratoalle maschere per ottenere un aspetto piacevole.

Per le imprese cosmetiche italiane, caratterizzare da grande flessibilita e capacita direazione, si prospetta
I'opportunitadirispondere alle nuove esigenze da parte del mercato, seriusciranno prontamente a

riallineare le attivita in essere prima della crisi. :]BEAUTY
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