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" fattu ratO CosmetiCO Il comparto cosmetico italiano

Sell-in Italia (fatturato) Esportazioni Fatturato globale
6.291 3.180 9.280
6.180 2.860 8.962 9.040
O— - 6.100 2.671 : A —0
2011 2012 2013 2011 2012 2013 2011 2012 2013

. consuntivo  variazione  preconsuntivo  variazione  proiezione %
valori in milioni di euro

2012 % 2012/11 2013 % 2013/12 2014/13
2013

Sell-in Italia (fatturato) 6.180 -1,8 6.100 -1,2 -0,8
Canali tradizionali 5.419 -1,2 5.400 -0,3 -0,3 _ +2,6% globale

Canali professionali 761 -5,7 700 -7,7 -4,3
66% interno

Esportazioni 2.860 7,1 3.180 11,0 10,0
34% esportazioni

Fatturato globale 9.040 0,9 9.280 2,6 2,6
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Mercato Italia 2013 Il comparto cosmetico italiano

4.500

4.295

4.000 -

- 9.522

3.000 -
milioni di euro

2.500 a ' valore dei consumi
2.113

2.000 -
1.75
1.500 -
1.000 -
500 -
+2,8%

italiani di cosmetici

~N

nel 2013

8,4%
>89 524 55%)

456’
2
, ?
l T T
Farmacia Profumeria Altri canali Acconciatura Vendite dirette Estetica
1. Super-iper 1. Porta a porta
2. Erboristeria 2. Corrispondenza

COSMETICA [TALIA Centro Studi e Cultura d’Impresa

~W associazione nazionale imprese cosmetiche Aprile 2014




La destinazione dei fatturati per canale

Il comparto cosmetico italiano
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sul valore della produzione italiana
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Made in Italy e contoterzismo

Il comparto cosmetico italiano

INDUSTRIA COSMETICA

e Su 35.000 occupati dell’industria cosmetica, il
54% é donna; la media dell’industria
manifatturiera & pari al 28%

CONTOTERZISMO

* Nelle imprese cosmetiche che producono
conto terzi, I'occupazione totale e superiore
ai 5.000 addetti, di cui quella femminile

incide per il 75% degli occupati
e | laureati totali nel settore sono pari all’'11% degli
occupati, contro una media nazionale del 6% e | laureati totali nel contoterzismo sono pari
all’16% degli occupati
e Le donne laureate sono circa 1.700
(il 45% dei laureati nel settore) ¢ Le donne laureate nel contoterzismo sono

circa il 70% sul totale dei laureati

EXPORT

Il fenomeno del contoterzismo Made in Italy e di
difficile quantificazione, mentre é ben consolidata
la reputazione delle aziende presso operatori

e distributori internazionali

Il contoterzismo italiano influisce per il 22,5%
sull’export totale di cosmetici italiani

(3.200 milioni di euro) con un valore pari a
Oltre 700 milioni di euro nel 2013
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Export cosmetico italiano 2013 - macrocategorie Il comparto cosmetico italiano

108 40
148 3%
5% 1° Germania 98,5
2°  Stati Uniti 70,4
3° EAU 57,1
B Profumeria alcolica
B Prodotti per capelli
B Prodotti per il corpo
Prodotti per il trucco
1 Francia L2 ¥ Igiene personale . o
2° Germania 70,9 ]5]3; lgiene orale 1° Stati l'Jnltl 61,0
3° Regno Unito 52,8 X ° Altri prodotti 2°  Francia 54,5
) 3° Spagna 52,6

Prodotti per I'uomo

1° Germania 54,9
2° Hong Kong 49,1
3° Francia 43,4
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Export cosmetico italiano nel 2013 - gestinazioni top 10! comparto cosmetico italiano

peso % sul totale variazione export
export 2013 ’13/°12
31 @
EAU =
33 @ . 104
Polonia
35 @
’ 110
Hong Kong
37 @
119
Paesi Bassi
4,5
B 4 ) 142
@ Russia
199
@ Spagna
21
Stati Uniti 2
@ 261
@ Regno Unito
355
Germania
@ . 370
Francia
0 50 100 150 200 250 300 350 400

COSMETICA [TALIA Centro Studi e Cultura d’Impresa

f~\ associazione nazionale imprese cosmetiche Aprile 2014




Export italiano per macro-categoria

Il comparto cosmetico italiano
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Export italiano per macro-categoria

Il comparto cosmetico italiano
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Inte rscam biO CosmetiCO - dati storici Il comparto cosmetico italiano
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Eccellenze italiane - saldo commerciale con Vestero Il comparto cosmetico italiano

cosmetici pasta yacht acciaio (tubi) elicotteri
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1.540 1.250 1.180 930 860
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Aree geografiche a confronto

Il comparto cosmetico italiano
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Aree economiche a confronto

Il comparto cosmetico italiano

EFTA

68 70
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32
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1. NAFTA comprende: Canada, Messico, Stati Uniti

ASEAN

30

2003 2005 2007 2009 2011 2013

CEFTA

100

32

2003 2005 2007 2009 2011 2013

2. ASEAN comprende: Birmania, Brunei, Cambogia, Filippine, Indonesia, Laos, Malesia, Singapore, Tailandia, Vietnam

3. EFTA comprende: Islanda, Liechteinstein, Norvegia, Svizzera

4. CEFTA comprende: Croazia, Macedonia, Moldavia, Serbia, Bosnia e Erzegovina, Montenegro, Albania, Kosovo

5. MERCOSUR comprende: Argentina, Brasile, Paraguay, Uruguay

6. COMESA comprende: Burundi, Comore, Congo, Egitto, Eritrea, Etiopia, Gibuti, Kenia, Libia, Madagascar, Malawi,
Mauritius, Ruanda, Seychelles, Sudan, Swaziland, Uganda, Zambia, Zimbabwe

COSMETICA ITALIA

A\ associazione nazionale imprese cosmetiche

NAFTA

260

2003 2005 2007 2009 2011 2013

MERCOSUR

33 35
24

2003 2005 2007 2009 2011 2013

Centro Studi e Cultura d’Impresa

Aprile 2014




Export 2013: aree geo-economiche a confronto  comparto cosmetico itaiano

o 12 48 (1%) B COMESA 8%
. ceania %
Europa . f = MERCOSUR
Africa 83 (3%
2.151 ca 83 (3%) 260 CEFTA
52% ASEAN 67
(68%) 13%
America 340 (11%) EFTA
NAFTA
70
14%
Asia 560 (18%)

1. NAFTA comprende: Canada, Messico, Stati Uniti

2. ASEAN comprende: Birmania, Brunei, Cambogia, Filippine, Indonesia, Laos, Malesia, Singapore, Tailandia, Vietnam
3. EFTA comprende: Islanda, Liechteinstein, Norvegia, Svizzera

4. CEFTA comprende: Croazia, Macedonia, Moldavia, Serbia, Bosnia e Erzegovina, Montenegro, Albania, Kosovo

5. MERCOSUR comprende: Argentina, Brasile, Paraguay, Uruguay

6. COMESA comprende: Burundi, Comore, Congo, Egitto, Eritrea, Etiopia, Gibuti, Kenia, Libia, Madagascar, Malawi,
Mauritius, Ruanda, Seychelles, Sudan, Swaziland, Uganda, Zambia, Zimbabwe
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