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EVOLUZIONE INDUSTRIA

(Valori in milioni di Euro)

CONSUNTIVI

CONSUNTIVI

SETTORE COSMETICO

2002 2003 03/02
VALORI VALORI
CANALI TRADIZIONALLI 4.575,7 4.770,5 4,3 %
CANALI PROFESSIONALI 591,0 588,8 -0,4 %
ESPORTAZIONE 1.836,3 1.795,9 -2,2%
FATTURATO GLOBALE 70030| 7.1552 22
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EVOLUZIONE DEL

MERCATO COSMETICO ITALIANO

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al pubblico - IVA compresa)
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TOTALE MERCATO
PRODOTTI COSMETICI 2002-2003

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al pubblico - IVA compresa)
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EVOLUZIONE DEL MERCATO COSWM
- CANALI AL DETTAGLIO, DIRETTI E PROFE

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al pubblico - IVA compresa) —
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- Grande distribuzione e altro dettaglio-
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COMPOSIZIONE DEL MERCATO COSMETICO 2003

(Distribuzione al dettaglio)

CONFEZIONI
PRODOTTI PER REGALO

IL VISO 1,0% PRODOTTI PER

14,7% CAPELLI
/ 16,8%
PRODOTTI PER
14,1% / g
. PRODOTTI PER

IL TRUCCO

. IL CORPO
PROFUMERIA/ 16,3%
FEMMINILE
6,9%
PRODOTTI
PROFUMERIA PRODOTTI IGIENE BOCCA
MASCHILE IGIENE CORPO 7 5%
4,6% LINEA MASCHILE 14,5%
3,6%
% 03/02 % sul consumo totale
PRODOTTI MASCHILI 2,2% 29,8%
PRODOTTI FEMMINILI 5,2% 70,2%
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COMPOSIZIONE DEL MERCATO COSMETICO 2003

(Raffronto tra i canali al dettaglio)

—

Prodotti per capelli [12,6% | 10,49 |
Prodotti Viso |26,5% | 45,5% | 17,9%
Make-Up | 9,4% | 49,6% [ 133%
Prodotti Corpo _19,1% | 23,0% | 31,0%
Igiene Corpo |15,1% | 9.190 | 43,5%
Igiene Bocca |15,2% H 200 45,5%
Linea Maschile 2,19% 43,6%0 29,2%
Profumi |0,1% 84,5% IBY 11.2% |

TOTALE DETTAGLIO [14.1% ] 32,4% [ 28,5% m
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LA BILANCIA COMMERCIALE COSMETICA

(Dati in milioni di Euro)
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2002 2003
IMPORT 1.248,5 1.231,6
EXPORT 1.836,3 1.795,9
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EVOLUZIONE EUROPEA 2003

(Variazioni percentuali preconsuntive)
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