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EVOLUZIONE DEL EVOLUZIONE DEL 
MERCATO COSMETICO ITALIANOMERCATO COSMETICO ITALIANO
(Consumi in milioni di Euro (Consumi in milioni di Euro -- Prezzi al pubblico Prezzi al pubblico -- IVA compresa)IVA compresa)
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TOTALE MERCATO TOTALE MERCATO 
PRODOTTI COSMETICI 2002PRODOTTI COSMETICI 2002--20032003
(Consumi in milioni di Euro (Consumi in milioni di Euro -- Prezzi al pubblico Prezzi al pubblico -- IVA compresa)IVA compresa)

932

2.293,0

1.873,4

1761

585

361

209

1.008

2.319

2.038

1.790

586

205

369

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

Istituti Bellezza

Vendite Dirette

Saloni Acconciatura

Altro Dettaglio

Grande Distribuzione

Profumeria

Farmacia

Anno 2002 Anno 2003

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d’Impresa Dati a cura del Centro Studi e Cultura d’Impresa UniproUnipro



576

536

524

572

655

743

791

899

932

1.008

0 200 400 600 800 1.000 1.200

1994

1995

1996

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

-- Canale Farmacia Canale Farmacia --

2.319

2.293

2.419

2.232

2.048

1.850

1.740

1.645

1.609

1.433

0 500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000

1994

1995

1996

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

-- Canale Profumeria Canale Profumeria --
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-- Grande distribuzione e altro dettaglio Grande distribuzione e altro dettaglio --

EVOLUZIONE DEL MERCATO COSMETICO ITALIANOEVOLUZIONE DEL MERCATO COSMETICO ITALIANO
-- CANALI AL DETTAGLIO, DIRETTI E PROFESSIONALI CANALI AL DETTAGLIO, DIRETTI E PROFESSIONALI --
(Consumi in milioni di Euro (Consumi in milioni di Euro -- Prezzi al pubblico Prezzi al pubblico -- IVA compresa)IVA compresa)



COMPOSIZIONE DEL MERCATO COSMETICO 2003 COMPOSIZIONE DEL MERCATO COSMETICO 2003 
(Distribuzione al dettaglio)(Distribuzione al dettaglio)

70,2%5,2%PRODOTTI FEMMINILI

29,8%2,2%PRODOTTI MASCHILI

%  sul consumo totale% 03/02
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COMPOSIZIONE DEL MERCATO COSMETICO 2003COMPOSIZIONE DEL MERCATO COSMETICO 2003
(Raffronto tra i canali al dettaglio)(Raffronto tra i canali al dettaglio)
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LA BILANCIA COMMERCIALE COSMETICALA BILANCIA COMMERCIALE COSMETICA
(Dati in milioni di Euro)(Dati in milioni di Euro)
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