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L'evoluzione dell'industria

(Valori in milioni di Euro)

Settore Cosmetico

Consuntivi Consuntivi %
CANALI
2004 2005 05/04

Tradizionale 4.979,0 4.987,0
Professionale 560,4 554,5
Esportazione 1.983,4 2.109,1*
Fatturato Globale

=t 7.522,8|  7.650,6

(*) Stima su dati Istat (proiezione annua su dati definitivi a Novembre 2005)

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d'Impresa Unipro




L'evoluzione del mercato

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al pubblico - Iva compresa)
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Totale mercato prodotti cosmetici 2004-2005

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al pubblico - Iva compresa)

I
. 1107,2
Farmacia *{os&z
. 2341,2
Profumeria #239&3
- - - 2094,7
Grande distribuzione #2083,0

Altro dettaglio 1779,2

1796,5

Saloni di acconciatura

Vendite dirette

Istituti di bellezza

H 2004 O 2005

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d'Impresa Unipro



L'evoluzione del mercato cosmetico italiano

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al Pubblico - Iva Compresa)
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L'evoluzione del mercato cosmetico italiano

(Consumi in milioni di Euro - Prezzi al Pubblico - Iva Compresa)
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La composizione del mercato cosmetico nel 2005
(Distribuzione al dettaglio)

Linea maschile Confezioni regalo

Prodotti per
li
4,0% 1,1% -
' 16,2% Prodotti per il
Profumeria corpo
maschile 16,1%
4,6%
Profumeria
femminile s -
6,9% ProdoFtl per il
viso
15,2%
Prodotti igiene
bocca
(0]
L2 Prodotti igiene Prodotti per il
corpo - trucco Prodotti % % sul consumo
13,9% 14,1% 05/04 totale
Maschili -2,5
Dati a cura del Centro Studi e Cultura d'Impresa Unipro

29,6
70,4

Femminili




La composizione del mercato cosmetico nel 2005 *

(Raffronto tra i canali al dettaglio)

Prodotti per capelli 46,2% 31,3% [

Prodotti Viso 43,1% [ 18,1% [10,0%)

Make-Up 49,1% [ 14,2% | 27.2% [

Prodotti Corpo 20,9% —  31,4% | 26,7% f

Igiene Corpo 31,2% J

Igiene Bocca 45,0% 36,6% J

Linea Maschile 45,2% [ 28.4% [ 24,0% [

Profumi 85,0% 4,3%10,5% )

TOTALE DETTAGLIO |[_15.1% 32,0% [ 286% | 24,3% )
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% sol% 90%  100%

O FARMACIA O PROFUMERIA O GRANDE DISTRIBUZIONE OALTRO DETTAGL

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d'Impresa Unipro



La bilancia commerciale cosmetica

(Dati in milioni di Euro)
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FLUSSI Gen-Dic 2004 Gen-Dic 2005
Import 1.264,9 1.341,7*
Export 1.983,4 2.109,1*

(*) Stima su dati Istat (definitivi a Novembre 2005)

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d'Impresa Unipro




Esportazioni industria cosmetica italiana

sifica dei primi 20 paesi
(Dati in milioni di Euro — Aggiornati a Novembre 2005)

FRANCIA
REGNO UNITO

GERMANIA
STATI UNITI

SPAGNA
PAESI BASSI
GRECIA
FEDERAZIONE DI RUSSIA 160,6
EMIRATI ARABI UNITI 158,0

SVIZZERA 156,0

HONG KONG 143,5

GIAPPONE —————140[0
BELGIO [ 138,8
PORTOGALLO 1382
POLONIA 26,0
SINGAPORE ——126.,0
CANADA —122.2

COREA DEL SUD ——120,9
TURCHIA 20,3
AUSTRIA —194

1139,5

171,2
61,4

L8 T e T N AN 2

Dati a cura del Centro Studi e Cultura d'Impresa Unipro su base Istat



