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Evoluzione industria cosmetica

- valori in milioni di €

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

2010
Var % 
10/09

Preconsuntivi 

2011

Var% 
11/10

Var % 12/11 

(previsioni)

Fatturato Mercato Italia 6.197,7 +1,3 6.260 +1 +2,8

     Canali tradizionali 5.387,0 +1,4 5.435 +0,9 +3,1

     Canali Professionali 810,7 +0,8 815 +0,5 +0,7

Esportazione
2.403,2 +17 2.860 +19 +10

Fatturato globale 

settore cosmetico
8.600,9 +5,2 9.120 +6 +5

2010
Var % 
10/09

Preconsuntivi 
2011

Var% 
11/10

Var % 12/11 
(previsioni)

Fatturato Mercato Italia 6.198 +1,3 6.260 +1 +2,8

     Canali tradizionali 5.387 +1,4 5.440 +1 +3,1

     Canali Professionali 811 +0,8 820 +0,9 +0,7

Esportazione 2.403 +17 2.740 +14 +10

Fatturato globale 
settore cosmetico 8.601 +5,2 9.000 +4,6 +5



Evoluzione mercato cosmetico italiano
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- valori in milioni di €, prezzo al pubblico, iva inclusa

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa



Evoluzione del mercato - i canali Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

2005 2007 2009 2011

2.232 2.363 2.255 2.287

1.405 1.449 1.396 1.447
1.370 1.576 1.688 1.775

3.853 3.936
4.100 4.115

8.860
9.324 9.439 9.624

Totale
Grande distribuzione
Farmacia
Canali diretti e professionali
Profumeria

- valori in milioni di €, prezzo al pubblico, iva inclusa



Evoluzione dei canali di distribuzione

Gdo
44,3%

Profumeria
30,9%

Farmacia
12,2%

Porta a porta
7,6%

Canali professionali
5,0%

Gdo
38,8%

Profumeria
23,8%

Farmacia
18,4%Acconciatura

7,1%

Porta a porta
4,4%

Erboristeria
4%

Ist. bellezza
3%

Corrispondenza
1%

20111976

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa



Composizione del mercato cosmetico 2011

Confez. regalo
1%Prod. dermici bambini

2%
Prof. maschile

3% Mani
3%

Labbra
3%

Prodotti maschili
5%

Prof.femminile
7% Make-up

8%

Igiene orale
8%

Igiene corpo
14%

Capelli
14%

Viso
15%

Corpo
17%

Corpo
Viso
Capelli
Igiene corpo
Igiene orale
Make-up
Prof.femminile
Prodotti maschili
Labbra
Mani
Prof. maschile
Prod. dermici bambini
Confez. regalo

Prodotti maschili
28%

Prodotti femminili
72%

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa



Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

Mercato: up & down

Confezioni regalo

Prodotti per le mani

Cofanetti trucco

Prodotti per il trucco viso

Prodotti per le labbra

Prodotti linea maschile
-10 -5 0 5 10 15 20 25

-3

-2,8

-1,6

21,4

6,2

3,5

Creme antietà e antirughe

Saponi liquidi

Smalti

Prodotti per la cellulite

Creme dopo barba

Gel per capelli
-10 -5 0 5 10 15

-5,8

-3,7

-2,1

12,2

3,9

2,5

Categorie

Linee di 
prodotti

- variazioni % 2011/2010



Ripartizione regionale dei consumi

Lombardia
Lazio
Veneto
Emilia-Romagna
Piemonte
Campania
Sicilia
Toscana
Puglia
Liguria
Calabria
Abruzzo
Sardegna
Marche
Friuli-Venezia Giulia
Trentino-Alto Adige
Umbria
Basilicata
Molise
Valle d’Aosta

Area 4
27%

Area 3
21%

Area 2
21%

Area 1
31%

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

0,3% 0,6%
0,9%
1,4%
1,7%

2,2%

2,3%

2,4%

2,6%
2,7%

2,9% Puglia
5,9%

Toscana
6,0%

Sicilia
6,4%

Campania
7,5%

Piemonte
8,0%

Emilia-Romagna
8,4%

Veneto
8,9%

Lazio
9,1%

Lombardia
19,7%

Area Nielsen 1: Piemonte, Val d'Aosta, Liguria, Lombardia;
Area Nielsen 2: Trentino-Alto Adige, Veneto, Friuli-Venezia Giulia, Emilia-Romagna;
Area Nielsen 3: Toscana, Umbria, Marche, Lazio, Sardegna;
Area Nielsen 4: Abruzzo, Molise, Puglia, Campania, Basilicata, Calabria, Sicilia.
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Indice provinciale consumi pro-capite: top 10 Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

- indice nazionale: 100

Milano

Forlì

Verona
Belluno Venezia

Rimini

Pescara Bologna

Trieste
Ravenna

Indice 100 = 
159€/anno



Commercio estero
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Import
Export

- valori in milioni di €, elaborazione su dati ISTAT

2009 2010
Var % 
10/09

Previsione 
2011

Var% 
11/10

Import 1.409,5 1.576,9 +11,9 1.690 +7

Export 2.053,9 2.403,2 +17 2.740 +14

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

Saldo commerciale 2011:
 

1.050 milioni di €
 



Export cosmetico: top 10

Polonia

Emirati Arabi Uniti

Hong Kong

Paesi Bassi

Russia

Spagna

Stati Uniti

Regno Unito

Francia

Germania 294,1

265,9

176,6

170,5

162,6

101,6

80,3

80,1

75,7

75,6

258,8

227,1

183,1

162,4

135,1

98,6

75,3

61,9

58,9

62,3

2010
2011

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

- valori in milioni di euro aggiornati a novembre 2011, elaborazione su dati ISTAT

+13,6%

+17,1%

-3,6%

+5,0%

+20,5%

+3,1%

+6,7%

+29,3%

+28,6%

+21,3%



Export cosmetico: destinazioni emergenti Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

- valori in milioni di euro aggiornati a novembre 2011, 
elaborazione su dati ISTAT

Finlandia
9mio/€ Brasile

13mio/€

Messico
15mio/€

Croazia
17mio/€

Cina
20mio/€

Israele
20mio/€ Iran

23mio/€

Ucraina
25mio/€

Emirati Arabi Uniti
76mio/€

Hong-Kong
80mio/€

Performance 2011/2010



Export cosmetico: destinazioni emergenti Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

- variazione % 2011/2010, 
elaborazione su dati ISTAT, dati aggiornati a novembre 2011

Performance 2011/2010

80 mio/€
76 mio/€

25 mio/€

23 mio/€

20 mio/€

20 mio/€

17 mio/€

15 mio/€

13 mio/€

9 mio/€

Hong-Kong
Emirati Arabi Uniti
Ucraina
Iran
Israele
Cina
Croazia
Messico
Brasile
Finlandia

+29%

+29%

+27%
+51%

+29%

+35%
+56%

+25%

+25%
+35%



Nuova veste per il Colipa Centro Studi e 
Cultura d’Impresa



Mercato cosmetico nel mondo

EU-27
66,5 miliardi/€

USA
37,8 miliardi/€

Giappone
29,4 miliardi/€

- vendita al dettaglio, prezzi al pubblico, iva inclusa

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa



Industria cosmetica europea*

Spagna
7.134

Italia
9.273

Regno Unito
9.653

Francia
10.725

Germania
12.792

* EU-26; valori 2010 in milioni di euro

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa

Germania
Francia
Regno Unito
Italia
Spagna
Paesi Bassi
Polonia
Svizzera
Belgio/Lux
Portogallo
Austria
Norvegia
Grecia
Danimarca
Finlandia
Romania
Rep. Ceca
Ungheria
Irlanda
Slovacchia
Bulgaria
Slovenia
Lituania
Lettonia
Estonia

Totale consumi 2010 in Europa:
71.896 milioni di €
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PMI nell’industria cosmetica europea*

14%
3%

3%

3%

4%

7%

9%
10%

13%

32%
Italia
Francia
Germania
Regno Unito
Spagna
Polania
Svezia
Bulgaria
Austria
Altre

Totale PMI cosmetiche in 
Europa nel 2010:  

3,041

* EU-27; fonte: stime basate su dati Eurostat 2009

Centro Studi e 
Cultura d’Impresa
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