






Nelle pagine seguenti vengono riportate alcune significative tavole statistiche che permetto-
no di verificare l’andamento dei consumi di cosmetici in funzione delle merceologie di pro-

dotto e dei canali distributivi. L’allegato statistico offre due serie di dati e le relative variazioni per-
centuali; per ciascun canale distributivo e per il totale dei canali distributivi è infatti evidenziata l’e-
voluzione dei consumi a prezzi storici e a valori reali rapportati al 2011.

Evoluzione dei consumi a valori storici
Queste tabelle raccolgono, per ciascun anno a partire dal 2002, i totali dei consumi quantificati
in milioni di Euro, prezzi al pubblico I.V.A. compresa, al valore della moneta in ciascun anno di
riferimento, cioè senza tenere conto degli effetti della svalutazione intervenuta tra il primo e
l’ultimo anno di rivalutazione.
Le variazioni percentuali riferite all’andamento annuale dei consumi a prezzi storici contengono
l’effetto inflazionistico. Sono variazioni che misurano incrementi di prezzo compensati, in più o in
meno, con variazioni quantitative dei consumi.

Evoluzione dei consumi a valori reali
I valori di consumo a prezzi storici sono ricalcolati in queste tabelle sulla base della svalutazione
intercorsa in ciascun anno. La conversione dei valori di consumo su base 2011 consente di evi-
denziare le variazioni del mercato nell’ultimo periodo, con una buona approssimazione in termi-
ne di volumi degli scambi. Ipotizzando infatti che l’incremento annuo dei prezzi coincida con l’in-
flazione, la variazione percentuale dei valori reali mostra come si sono modificati quantitativamen-
te i consumi nel tempo, indipendentemente dall’evoluzione dei listini.



Nota: dal 2007 i valori storici sono stati rivalutati, incorporando all’interno dei trend e delle basi statistiche nuovi fenomeni
di rilevanza sempre maggiore. L’aumento complessivo rispetto ai dati storici, giustificato nelle pagine riservate ai vari canali e
pesato progressivamente, è stato di circa 455 milioni di Euro nel 2011.





*Nota: dal 2007 i valori storici della Farmacia sono stati rivalutati, incorporando all’interno dei trend e delle basi statistiche
nuovi fenomeni di rilevanza sempre maggiore, quali parafarmacie e corner dedicati all’interno della GDO.
L’aumento complessivo rispetto ai dati storici, pesato progressivamente a ritroso fino all’anno d’ingresso sul mercato di
questo genere di canali di rivendita, il 2007, è stato di circa 270 milioni di Euro nel 2011.





Nota: dal 2007, sono state rivalutate, mantenendo invariato il trend storico registrato, le basi statistiche delle categorie
cofanetti trucco (20 milioni di Euro in meno) e profumeria alco lica (20 milioni di Euro in più).





*Nota: dal 2007 i valori storici della Grande distribuzione sono stati rivalutati, incorporando all’interno dei trend e delle basi
statistiche nuovi fenomeni di rilevanza sempre maggiore, quali i negozi monomarca di make-up ed erboristeria. 
L’aumento complessivo rispetto ai dati storici, pesato progressivamente a ritroso fino all’anno di prima diffusione significativa
di questo genere di canali di rivendita, il 2007, è stato di circa 185 milioni di Euro nel 2011.











A cura di 
Unipro Servizi srl - Via Accademia 33 - 20131 Milano

Stam
p
ato

 d
a Laser C

o
p
y C

ente
r s.r.l. - M

ilano


