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DATI GENERALI

commento sull'attivita

AMBASCIATA Ambasciatore: Gherardo La Francesca B positivo
ITALIANA IN A negativo
BRASILE S.E.S. Av. das Nagdes, Quadra 807, Lote 30
70420-900 Brasilia — DF commento: ottime relazioni con la classe politica e dirigente

Tel +55 61 3442 9900

Fax +55 61 3443 1231
ambasciata.brasilia@esteri.it
www.ambbrasilia.esteri.ittAmbasciata_Brasilia

AMBASCIATA Ambasciatore: Paolo Casardi 4 positivo
ITALIANA IN U negativo
CILE Clemente Fabres 1050

Providencia — Santiago commento:

Tel +56 - 2 - 4708400
Fax +56 - 2 - 2232467
info.santiago@esteri.it
www.ambsantiago.esteri.itfambasciata_santiago

ICE Direttore: Giovanni Sacchi B positivo
UFFICIO Trade analyst cosmetico: Paola Rossetto U negativo
SAN PAOLO
AV. PAULISTA, 1971 - 3°ANDAR - c/o commento: attivo, ottimi legami con il sistema economico

Consolato generale d'ltalia S. Paolo
01311-300 Sao Paulo (SP)

Tel +55 11 21487250

Fax +55 11 21487251

sanpaolo@ice.it
www.ice.it/paesi/america/brasile/ufficio.htm

ICE Direttore: Roberto Santilli 4 positivo
UFFICIO Trade analyst cosmetico: U negativo
SANTIAGO DEL

CILE AVDA. PROVIDENCIA, 2653/A - OF. 1201 commento:

SANTIAGO DEL CILE

Tel +56 23689444

Fax +56 25852608

santiago@ice.it
www.ice.it/paesi/america/cile/ufficio.htm

CAMERA Segretario generale: Francesco Paterné B positivo

COMMERCIO A negativo

ITALIANA Av. Séo Luiz, n° 50 — 16° andar — Cj. 161 ABC

SAN PAOLO CEP: 01046-926 — Centro - Sao Paulo - SP - commento: molto esperto dell'economia brasiliana, in
BRASILE particolare dell'area paulista.

Tel +55 11 2189-2770
Fax +55 11 2189-2771
italcam@italcam.com.br
www.italcam.com.br
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CAMERA Vice Segretario generale: Leonardo Freitas H positivo
COMMERCIO U negativo
ITALIANA Rua Piaui, 2019, 5°andar, CEP 30150-321
MINAS GRAIS Belo Horizonte commento:
Minas Gerais Lo stato del Minas Gerais, con capitale Belo Horizonte, € la
BRASILE terza economia del paese dopo San paolo e Rio de Janeiro.
Tel +55 31 3287-5134 Presenza di Fiat e Mercedes nella zona.
Fax +55 31 3287-5167
leonardo.freitas@italiabrasil.com.br
www.italiabrasil.com.br
CAMERA Vice presidente: Luis Fernando Carbonera B positivo
COMMERCIO A negativo
ITALIANA Trav. Oliveira Belo, 67 — 7°andar — sala 701 —
PARANA' E Centro — Ctbha CEP 80020-030 commento:
SANTA BRASILE
CATARINA Tel +55 31 3287-5134
Fax +55 31 3287-5167
italocam@terra.com.br
CAMERA Segretario generale: Marco Leone 4 positivo
COMMERCIO U negativo
ITALIANA Luis Thayer Ojeda 073, Piso 12 - Providencia.
SANTIAGO DEL Santiago de Chile commento:
CILE
Tel +56-2 2322618 / 2335296 - 7
Fax +56-2 2330973
secretaria@camit.cl
http://www.camit.cl
PRO CHILE Direttore: Alicia Frohmann H positivo
A negativo

Teatinos 180, Piso 10. Santiago de Chile, CHILE

Tel +56-2 827 5300

Fax +56-2 827 5436
afronma@prochile.ci
www.prochile.ci

commento: ente pubblico ben organizzato con sede anche a
Milano.

DESK PROMOS Responsabile: Patricia Orrico 4 positivo
SAN PAOLO A negativo
Av. S&o Luiz, n° 50 — 16° andar — Cj. 161 ABC
CEP: 01046-926 — Centro - Sao Paulo - SP - commento:
BRASILE
Tel +55 11 2189-2770
Fax +55 11 2189-2771
promosbr@italcam.com.br
www.italcam.com.br
ASSOCIAZIONE Presidente: Jodo Carlos Basilio da Silva U positivo
COSMETICA Foreign Trade Manager: Silvana Gomes H negativo
BRASILIANA
Av. Paulista, 1313-10°Andar-Cj. 1080 - Bela commento: I'associazione € molto orientata alla protezione
ABIHPEC Vista. CEP 01311-923. S&o Paulo.Brasil dell'industria cosmetica brasiliana.

Tel + 55 11 3372-9899
Fax + 55 11 3266-5387

silvana@abihpec.org.br
www.abihpec.org.br

data compilazione 13 novembre 2009
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SCHEDA RELAZIONE MISSIONE

compilata da
qualifica

data compilazione

FABIO FRANCHINA — MAURIZIO CRIPPA
Presidente — Direttore generale
13 novembre 2009

TITOLO MISSIONE

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE

OBIETTIVO GENERALE
DELLA MISSIONE

L'iniziativa si propone di rafforzare le relazioni economiche con due dei piu importanti mercati
dellAmerica Latina e di approfondire Le opportunita di collaborazione industriale e di investimento
offerte alle imprese italiane. | livelli di crescita registrati negli ultimi anni e i modelli di politica
economica cui i due Paesi si ispirano, fanno di Brasile e Cile due destinazioni tra loro complementari
per linternazionalizzazione delle imprese italiane, sia in termini di flussi commerciali che di
investimenti diretti. Se infatti il Brasile rappresenta gia uno dei principali protagonisti del panorama
internazionale (verso cui il nostro export nel 2008 & cresciuto ad un ritmo del 30%), il Cile, grazie ad
una strategia volta al pieno inserimento nel sistema multilaterale degli scambi si presenta come una
piattaforma di accesso preferenziale verso i mercati dellAmerica Latina o verso aree mature quali
Giappone o Stati Uniti.

Brasile

Nel primo quadrimestre del 2009 si sono cominciati a sentire i primi effetti della crisi finanziaria
internazionale, i quali si sono manifestati anche sulla bilancia commerciale brasiliana. Recentemente,
tuttavia, I'economia brasiliana ha fornito indicazioni di ripresa e le condizioni sono migliorate
marcatamente anche nei mercati finanziari. La congiuntura reale in Brasile segnala miglioramenti dei
principali indicatori economici. | fondamenti dell’economia brasiliana risultano gradualmente piu solidi.
La produzione industriale €& tornata a crescere; le ragioni di scambio, che si erano evolute
negativamente a partire dall'estate scorsa, sono migliorate; 'inflazione sui dodici mesi ha rallentato,
passando dal 6,4% al 4,5%; il mercato del lavoro, pur continuando ad essere debole, sembra essersi
assestato ed il tasso di disoccupazione & diminuito all'8,9 %. Il Brasile ha raggiunto I'autosufficienza
energetica e gode dei benefici di fonti differenziate, basate principalmente su energie rinnovabili.

Il mercato interno brasiliano ha un potenziale di crescita significativo; a tal proposito, il governo sta
realizzando un programma di investimenti in infrastrutture che dovrebbe incidere positivamente sulle
prospettive di crescita nei prossimi anni. La bilancia commerciale continua a registrare avanzi
significativi e I'export brasiliano incide per il 12% sul PIL. Fattore positivo € dato dalla struttura del
commercio estero, che si presenta diversificato, sia riguardo ai prodotti che alle destinazioni
dell’'esportazioni; da questo punto di vista, si nota che il Brasile & un global trader, tantoché solo il
13,8% dell’export e destinato agli Stati Uniti.

Cile

L’Esecutivo Bachelet, insediatosi nel marzo 2006, ha promosso in campo economico un’azione di
sostegno allo sviluppo del libero mercato, proseguendo, pur con una maggiore attenzione al
rafforzamento di politiche sociali, nel solco gia tracciato dalla precedente amministrazione Lagos. La
crisi internazionale degli ultimi mesi del 2008, pur avendo fatto sentire i suoi effetti in Cile, non ha
causato enormi difficolta al sistema economico, grazie soprattutto alla gestione fiscale responsabile
messa in atto dal governo negli ultimi anni.
Nel 2008 il PIL del Cile e cresciuto del 3,2% contro il 4,7% dell'anno precedente, mostrando una
contrazione in linea con I'andamento economico internazionale. La bilancia commerciale ha registrato
una sostanziale contrazione del surplus(-62,6%), passato da 23,6 milioni di dollari del 2007 a 8,8
milioni di dollari nel 2008, a causa di una diminuzione dell’1,8% delle esportazioni e di un incremento
del 30,8% dell'import. Viceversa, la bilancia dei servizi ha registrato una riduzione del deficit, attribuibile
agli incrementi rispettivamente del 20% dell’export e del 15% dell'import. L'interscambio commerciale
complessivo del Cile nel 2008 & stato pari a 128,4 miliardi di dollari, mentre con I'ltalia ha raggiunto un
valore di circa 2,2 miliardi di dollari, con un saldo positivo della bilancia commerciale in favore dei
sudamericani per quasi 1,52 miliardi di dollari. La principale voce dell'import italiano dal Cile e
rappresentata dai metalli, che costituiscono una quota dell'81%; le macchine e gli apparecchi
meccanici sono i prodotti maggiormente acquistati dagli operatori cileni sul mercato italiano.

Nel 2008 il flusso degli IDE in entrata ha raggiunto 15,8 milioni di dollari, con un incremento di 4,2
milioni di dollari rispetto al 2007. Per quanto riguarda gli investimenti italiani in Cile, i piu recenti sono
quelli realizzati dal Gruppo Italiano ATLANTIA, nel settore delle autostrade ed ENEL, che, con la
societa spagnola ACCIONA, a marzo 2009, ha acquistato il 25% di Endesa Spagna. Con tale
operazione, ENEL assumera anche il controllo del gruppo cileno ENERSIS uno dei principali
distributori di energia elettrica del Paese.
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OBIETTIVO DELLA
PARTECIPAZIONE
ISTITUZIONALE DI
UNIPRO

Azione di scouting, istituzionale e commerciale, in due paesi e in un’area dalle buone prospettive per i
prodotti italiani.

BRASILE: missioni commerciali nel 2001, 2002, 2003, 2004

BRASILE: Cosmoprof Cosmetica, San Paolo (ultima edizione 2006)

IMPRESSIONE
GENERALE SUL
PAESE

Fase di crescita consapevole, nell’'ultimo anno di presidenza, Lula cerchera di sostenere al massimo il
ritmo, previsto nell’'ordine del 6-8% annuo. Sembra un paese “miracolato” e non a breve termine.

SITUAZIONE POLITICA
DEL PAESE

Il Brasile € una repubblica federale democratica. In seguito alla promulgazione della Costituzione del
1988, il Brasile € una Repubblica presidenziale federale. Per quanto riguarda la divisione
amministrativa prende ispirazione dal modello nordamericano.

La Repubblica del Cile € uno Stato unitario democratico e di carattere presidenzialista, costituito da
diverse istituzioni autonome che si inseriscono in uno schema costituzionale che determina le funzioni
e le competenze degli organi che compongono lo Stato Cileno secondo il principio della separazione
dei poteri.

POLITICA
COMMERCIALE DEL
PAESE

Il Brasile ha iniziato ad aprirsi al commercio internazionale dopo la fine della dittatura militare, e, in
particolare, nel 1990 durante la presidenza di Fernando Collor che ha avuto il merito di aprire il Paese
a molti beni di largo consumo importati dall’estero, in primis le automobili. Il processo di apertura dura
quindi da relativamente pochi anni, e risente ancora del fatto che molti settori della vita socio-
economica brasiliana sono influenzati largamente da impostazioni sostanzialmente protezionistiche.
Tali atteggiamenti sono propri non solo delle associazioni degli industriali paulisti, la pitu influente della
Confederazione degli Industriali Brasiliani, ma anche di chi, come I'ltamaraty — il locale ministero degli
Affari Esteri, conduce i processi negoziali in sede OMC, con gli Stati Uniti per 'ALCA e con Unione
Europea per I'accordo di libero scambio. | settori nei quali il Brasile ha maggiormente incrementato la
propria competitivita sono quelli in cui maggiore € stata la liberalizzazione.

Il Cile, attraverso il perseguimento di politiche di liberalizzazione del commercio internazionale e degli
investimenti, si presenta agli imprenditori stranieri come piattaforma di investimenti e di servizi. Tale
politica rientra in una strategia economica di piu ampio respiro, rilanciata recentemente dal Governo
con la promozione di una nuova "immagine-Paese", volta a trasformare il Cile nel centro finanziario del
Cono Sud. L’attuale modello di sviluppo, non alieno da alcune criticita (eccessiva dipendenza
dall'esportazione di materie prime, forte collegamento alla domanda esterna), deriva dalla dipendenza
del PIL dall'andamento delle esportazioni per circa il 50%.

ORGANIZZAZIONE
DELLE VENDITE

Il Brasile e il Cile hanno un’organizzazione di vendita articolata in due grandi elementi: il sistema delle
grandi catene multinazionali (USA) locali nonché una grande diffusione di piccoli negozi familiari. Li
differenzia la loro dimensione socio-economica (rapporto 16:1).

data compilazione 13 novembre 2009
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FIERE DEL SETTORE Beauty Fair di San Paolo, 28-31 agosto 2010
COSMETICO PRESENTI
NEL PAESE

B2B — QUADRO

GLOBALE

B2B SETTORE riferimenti a singole schede degli incontri

COSMETICO

CONCLUSIONI Nel settore cosmetico il Brasile & un paese “protezionista” e le importazioni verso questo paese sono

sostanzialmente penalizzate. E’ comunque atteso come quarto mercato mondiale del settore cosmetico

Il Cile € un paese interessante e tra i piu moderni del Sud America, esclusi Argentina e Brasile.
Dispone di tutti gli strumenti legislativi e commerciali per essere una piattaforma produttiva e
distributiva di prodotti cosmetici nel Sud America occidentale fino al Messico. Importante &€ anche il
ruolo svolto dagli italiani nella business community locale.

data compilazione 13 novembre 2009 dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa
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SCHEDA INTERLOCUTORI INCONTRATI

DATI IDENTIFICATIVI

Dermacia Brasil

TIPOLOGIA
DELL'INTERLOCUTORE

4 istituzione
B operatore commerciale
Q altro

SE operatore commerciale,
specificare settore

U importatore / distributore prodotti finiti

O produttore / interessato a esportare prodotti finiti

O produttore materie prime / interessato a esportare materie prime
Q altro

ANNO DI FONDAZIONE

In start up

CLASSE DI ADDETTI

Hfinoa9
ddal0al19
dda20a49
0 da50a99

O da 100 a 499
4 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

B meno 0,5
a05-25
a25-5
a5-25
a25-50
a 50

ISCRIZIONE
ALL’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

4 si

B o

quale

CANALI DISTRIBUTIVI

U mass market

O department stores

QA profumeria

O canale professionale estetica/spa
O canale professionale acconciatori
B farmacia, parafarmacia, drugstore
U propri negozi

4 altro

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa
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PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall’anno numero
punti vendita

Profumeria e cosmesi

B skincare siQ noQ
‘B cura corpo sild noQd

U toiletries sid noQ
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
U prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sid noQ
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
O cosmeceutical sild noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ

Saloni di acconciatura

prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sid noQ

articoli e accessori per acconciatori sid noQ

Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
O prodotti professionali per cura corpo sid noQ
O prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ

Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
O integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
d  farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO

DELL'INCONTRO/ TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE

FOLLOW-UP
DELL’INCONTRO

NOTE

Vogliono iniziare la produzione di antiage.

data compilazione 13 novembre 2009
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DATI IDENTIFICATIVI Aulavox
VaLMir DUARTE CosTa
DIRETOR GERAL
Educacgdo e Negdcios :
_ FONES: S5 | | 4231.1456
val MIR(@ALILAVOX . COM 55 | | 9654.,9455
TIPOLOGIA Q istituzione

DELL’INTERLOCUTORE

U operatore commerciale
B altro: broker di business

SE operatore commerciale,
specificare settore

O importatore / distributore prodotti finiti
U produttore / interessato a esportare prodotti finiti
U produttore materie prime / interessato a esportare materie prime

Q altro
ANNO DI FONDAZIONE
CLASSE DI ADDETTI Qdfinoa9
ddal0al9
B da 20 a 49
O da50a99

0 da 100 a 499
0 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

d meno 0,5
ao05-25
a25-5
a5-25
a25-50
as0

ISCRIZIONE
ALL'’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

U si
U no
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

O mass market

U department stores

4 profumeria

U canale professionale estetica/spa
U canale professionale acconciatori
{ farmacia, parafarmacia, drugstore
O propri negozi

Q altro

data compilazione 13 novembre 2009
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PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall'anno numero
punti vendita

Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
O prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ

Saloni di acconciatura

prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd

articoli e accessori per acconciatori sid noQ

Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
U prodotti professionali per cura corpo sid noQ
U prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ

Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
U integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
Q farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO

DELL'INCONTRO/ TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE

FOLLOW-UP
DELL’INCONTRO

NOTE

data compilazione 13 novembre 2009
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DATI IDENTIFICATIVI Gift do Brasil
[ 4 ®
> l Nilson Altair de Souza
> . Diretor Comercial
: 41 i
. do Bragl (41) 9987-9119
[ Cases for Oral Care
?Llla{;d:m;:: Machado, 3240 Curitiba- PR CEP 80220-071
S (TS H-E161)471){81) 2626-6226 | (2
! / i 1 (21) 3005-622
www.giftdobrasil.corn.br | glﬁ@giﬁdobrasill.com.brﬁ
TIPOLOGIA Q istituzione
DELL'INTERLOCUTORE B operatore commerciale
4 altro
SE operatore commerciale, O importatore / distributore prodotti finiti
specificare settore B produttore / interessato a esportare prodotti finiti

O produttore materie prime / interessato a esportare materie prime
A altro montaggio

ANNO DI FONDAZIONE

CLASSE DI ADDETTI dfinoa9
ddal0al9
B da 20 a 49 — 39 addetti
0 da50a99
U da 100 a 499
0 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $) Q meno 0,5
Bos5-25
a25-5
a5-25
a25-50
Q5o
ISCRIZIONE Qsi
ALL’ASSOCIAZIONE dno
LOCALE DI CATEGORIA quale
CANALI DISTRIBUTIVI B mass market — settore oral care

O department stores

QA profumeria

U canale professionale estetica/spa
U canale professionale acconciatori
4 farmacia, parafarmacia, drugstore
4 propri negozi

A altro company gifts
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PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall'anno numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
O prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sild noQd
—. accessori per l'igiene e articoli regalo Oral care sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ
Saloni di acconciatura
O prodotti professionali per capelli sid noQ
U arredi e attrezzature sild noQd
articoli e accessori per acconciatori sid noQ
Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
U prodotti professionali per cura corpo sid noQ
U prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ
Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
U integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
Q farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO

DELL'INCONTRO/ TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE

FOLLOW-UP
DELL’INCONTRO

NOTE

data compilazione 13 novembre 2009
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DATI IDENTIFICATIVI

Grau e Gallon

Dario Galloni

e-mail: d.galloni@grauegalloni.com.br

GALLONIINVEST ASSESSCORIA E CONSULTORIA EM NEGOCIOS INTERNACIONAIS LTDA.
Rua Capitdo Souza Franco B48, Sala 132 Tel/Fax: (55 41) 3338-9018
80730-420 - Batel - Curitiba - Parana - Brasil Celular: (55 41) 99185765

————

TIPOLOGIA
DELL'INTERLOCUTORE

Q istituzione
O operatore commerciale
H altro: studio legale

SE operatore commerciale,
specificare settore

U importatore / distributore prodotti finiti

U produttore / interessato a esportare prodotti finiti

O produttore materie prime / interessato a esportare materie prime
B altro: consulente per imprese

ANNO DI FONDAZIONE 2006

CLASSE DI ADDETTI dfinoa9
ddal0ai19
dda20a49
dda50a99

O da 100 a 499
4 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

d meno 0,5
Qo05-25
a25-5
a5-25
a25-50
Q50

ISCRIZIONE
ALL’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

a si
dno
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

U mass market

U department stores

QA profumeria

O canale professionale estetica/spa
O canale professionale acconciatori
Q farmacia, parafarmacia, drugstore
4 propri negozi

4 altro

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

brand name esclusivita numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
O prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ
Saloni di acconciatura
prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd
articoli e accessori per acconciatori sid noQ
Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
U prodotti professionali per cura corpo sid noQ
U prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ
Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
U integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
Q farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO
DELL’INCONTRO / TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE
FOLLOW-UP
DELL’'INCONTRO
NOTE Forniscono assistenza a 360°alle aziende per servi zi di consulenza tecnica e giuridica.

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione

r~W Associazione ltaliana delle Im prese Cosmetiche dellEsportazione dell Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI Magno Imp. &
Exp. Ltda
MAGNO IMP. & EXP. LTDA
Marcos Magno - 1
Rua Gal. Furtado Nascimento, 740 - cj. 27
CEP 05465-070 - Sac Paula - SP
Brazil Tel: 55 11 3021-9888
magtrade@terra.com.br Cel: 55 11 8181-1516
TIPOLOGIA 4 istituzione
DELL’INTERLOCUTORE B operatore commerciale
4 altro
SE operatore commerciale, B trading di prodotti chimici — materie prime
specificare settore O produttore / interessato a esportare prodotti finiti
O produttore materie prime / interessato a esportare materie prime
Q altro
ANNO DI FONDAZIONE 1987
CLASSE DI ADDETTI Qfinoa9
Qdal0al9
H da 20 a 49 — 20 addetti
dda50a99

O da 100 a 499
0 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $) 0 meno 0,5
Qo05-25
a25-5
a5-25
a25-50
Q50

ISCRIZIONE dsi

ALL’ASSOCIAZIONE . no

LOCALE DI CATEGORIA quale

CANALI DISTRIBUTIVI O mass market

O department stores

QA profumeria

O canale professionale estetica/spa
U canale professionale acconciatori
4 farmacia, parafarmacia, drugstore
U propri negozi

4 altro

data compilazione 13 novembre 2009 dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione

f~\ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche dell'Esportazione dell Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI
brand name esclusivita dall'anno numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi

B skincare siQ noQ
‘B cura corpo sild noQd
—. toiletries sid noQ
—. profumi sid noQ

d  make-up sid noQ

O prodotti per capelli sid noQ

O  cosmetici naturali sild noQd

O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ

Q cosmeceutical sid noQ

O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ

Saloni di acconciatura

prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd

articoli e accessori per acconciatori sid noQ

Beauty Salon & Spa

O prodotti per unghie sid noQ

U prodotti professionali per cura corpo sid noQ

U prodotti professionali per skincare sid noQ

O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ

O arredi e attrezzature per Spa sid noQ

Altri

O servizi per la farmacia sid noQ

U integratori alimentari e dietetici sid noQ

U4 prodotti omeopatici sid noQ

Q farmaci sid noQ

O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ

CONTENUTO

DELL'INCONTRO/ TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE

FOLLOW-UP
DELL’INCONTRO

NOTE Interessato a costruire alcune aziende — retail branded

data compilazione 13 novembre 2009 dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI

Petit Gris

TIPOLOGIA
DELL’INTERLOCUTORE

Q istituzione
U operatore commerciale
H altro prodotti eseguiti da terzi

SE operatore commerciale,
specificare settore

O importatore / distributore prodotti finiti

O produttore / interessato a esportare prodotti finiti

U produttore materie prime / interessato a esportare materie prime
4 altro

ANNO DI FONDAZIONE 2006

CLASSE DI ADDETTI . finoa 9
ddal0ai9
0 da20a49
0 da50a99

O da 100 a 499
O 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

 meno 0,5

ao05-25

a25-5

a5-25

a 25-50

B 50 - 100 Vende in Cina, Francia e USA

ISCRIZIONE
ALL'’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

Qsi
d no
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

O mass market

B department stores di alto livello

4 profumeria

U canale professionale estetica/spa
U canale professionale acconciatori
4 farmacia, parafarmacia, drugstore
Q propri negozi

Q altro

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall’anno numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi
B skincare siQ noQ
—. cura corpo sid noQ
O toiletries sid noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
U prodotti per capelli sid noQ
O cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ
Saloni di acconciatura
prodotti professionali per capelli sild noQd
O arredi e attrezzature sild noQd
articoli e accessori per acconciatori sid noQ
Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
O prodotti professionali per cura corpo sid noQ
O prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ
Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
O integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
4  farmaci sid noQd
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO
DELL’INCONTRO / TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE
FOLLOW-UP
DELL’'INCONTRO
NOTE Ricerca distributori nel canale farmacia ed erboristeria

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione

r~W Associazione ltaliana delle Im prese Cosmetiche dellEsportazione dell Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI

Laboratorios

Coesam

v =~ ()
jiiJI'II.HI-J
: (imo_

a

’ >

Chile

TIPOLOGIA 4 istituzione

DELL’INTERLOCUTORE

U operatore commerciale
B altro produttori

SE operatore commerciale,
specificare settore

O importatore / distributore prodotti finiti

U produttore / interessato a esportare prodotti finiti

B produttore materie prime / interessato a esportare materie prime (rosa mosqueta e rosmarino)
4 altro

ANNO DI FONDAZIONE 1947

CLASSE DI ADDETTI dfinoa9
Uddal0ai9
B da 20 a 49
dda50a99

O da 100 a 499
O 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

 meno 0,5
Q05-25
a25-5
a5-25
a25-50
as50

ISCRIZIONE
ALL'’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

dsi
dno
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

B mass market

U department stores

4 profumeria

U canale professionale estetica/spa
O canale professionale acconciatori
B farmacia, parafarmacia, drugstore
Q propri negozi

B altro erboristeria

data compilazione 13 novembre 2009 dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



()

UNIPRO

Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall’anno numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi
B skincare siQ noQ
—. cura corpo sid noQ
O toiletries sid noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
B prodotti per capelli sild noQd
O cosmetici naturali sid noQd
—. accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ
Saloni di acconciatura
prodotti professionali per capelli sild noQd
arredi e attrezzature sid noQd
articoli e accessori per acconciatori sid noQ
Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
O prodotti professionali per cura corpo sid noQ
O prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQd
Q arredi e attrezzature per Spa sid noQ
Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
O integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
4  farmaci sid noQd
Q  parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO
DELL’INCONTRO / TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE
FOLLOW-UP 1) Vendere in Italia con un distributore
DELL'INCONTRO 2) Fornitura di tecnologia per ampliare la produzione
3) Scambio di prodotti
4) Investimento in Coesam
NOTE

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI Cosmetica
Nacional
| COSMETIC A
" A C | | ] A L
TIPOLOGIA O istituzione

DELL’INTERLOCUTORE

U operatore commerciale

H altro produttore/distributore ma non in Europa

SE operatore commerciale,
specificare settore

O importatore / distributore prodotti finiti
O produttore / interessato a esportare prodotti finiti
. produttore / interessato a esportare materie prime

4 altro

ANNO DI FONDAZIONE

1978

CLASSE DI ADDETTI

dfinoa9
ddal0ai9
0 da20a49
0 da50a99
O da 100 a 499
B 500

FATTURATO (MIL. $)

d meno 0,5
ao05-25
a25-5
a5-25
BH25-50
as50

ISCRIZIONE
ALL'’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

Qsi
d no
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

B mass market in Cile + altri 6 paesi

O department stores
QA profumeria

U canale professionale estetica/spa
U canale professionale acconciatori
4 farmacia, parafarmacia, drugstore

U propri negozi
Q altro

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall’anno numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
—. make-up Pamela Grant sid noQ
B prodotti per capelli sild noQd
O  cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ
Saloni di acconciatura
prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd
articoli e accessori per acconciatori sid noQ
Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
O prodotti professionali per cura corpo sid noQ
O prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ
Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
O integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
4  farmaci sild noQd
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO
DELL’INCONTRO / TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE
FOLLOW-UP Ricercano prodotti (semilavorati o finiti) di body care (anti-age).

DELL’INCONTRO

NOTE

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI

Asexma Chile

rnat Barra L3

SV D!

&2

AsexmaChile

e T

TIPOLOGIA
DELL'INTERLOCUTORE

B associazione
O operatore commerciale
Q altro

SE operatore commerciale,
specificare settore

B esportatore / distributore prodotti finiti — 16 merceologie di prodotti
U produttore / interessato a esportare prodotti finiti
O produttore materie prime / interessato a esportare materie prime

Qa altro
ANNO DI FONDAZIONE 1984
CLASSE DI ADDETTI dfinoa9

ddal0ai19

dda20a49

B da 50 a 99 - 50
U da 100 a 499
4 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

d meno 0,5
Qo05-25
a25-5
a5-25
a25-50
Q50

ISCRIZIONE
ALL’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

a si
dno
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

U mass market

O department stores

QA profumeria

O canale professionale estetica/spa
O canale professionale acconciatori
Q farmacia, parafarmacia, drugstore
U propri negozi

4 altro

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall'anno numero
punti vendita

Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
O prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ

Saloni di acconciatura

prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd

articoli e accessori per acconciatori sid noQ

Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
U prodotti professionali per cura corpo sid noQ
U prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ

Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
U integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
Q farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO

DELL'INCONTRO/ TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE

FOLLOW-UP
DELL’INCONTRO

NOTE

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione

dell’Esportazione dell’Industria Cosmetica Italiana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI

Seco Wash

Tecnologiz de Vanguardia ecoWash

FRODUCTOS FCOLOQICOS

Angel Gonzdlez Contreras
Gerente de Ventas

Casa Matriz: Santa Elena N° 775
TelFax: (56-2) 6650723

Cel.: (9) 0259687

E-mail; info @secowash.cl
www . secowash.el

Santiago - Chile

TIPOLOGIA
DELL’INTERLOCUTORE

Q istituzione
U operatore commerciale
4 altro

SE operatore commerciale,
specificare settore

O importatore / distributore prodotti finiti

O produttore / interessato a esportare prodotti finiti
. produttore materie prime / interessato a esportare materie prime (linea cosmetica naturale)

4 altro

ANNO DI FONDAZIONE

2006

CLASSE DI ADDETTI

dfinoa9
BHda10a19
0 da20a49
0 da50a99
U da 100 a 499
O 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

 meno 0,5
Q05-25
a25-5
a5-25
a25-50
as50

ISCRIZIONE
ALL'’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

Qsi
d no
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

B mass market — alto livello
O department stores
4 profumeria

U canale professionale estetica/spa
U canale professionale acconciatori
B farmacia, parafarmacia, drugstore
Q propri negozi

Q altro

data compilazione 13 novembre 2009 dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

brand name esclusivita numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
O prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ
Saloni di acconciatura
prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd
articoli e accessori per acconciatori sid noQ
Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
U prodotti professionali per cura corpo sid noQ
U prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ
Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
U integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
Q farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO
DELL’INCONTRO / TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE
FOLLOW-UP
DELL’'INCONTRO
NOTE Interessati a vendere materie prime e prodotti finiti

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI Export Net
" Paula Vicens J.
gerente de negocCios

TIPOLOGIA 4 istituzione

DELL'INTERLOCUTORE U operatore commerciale

H altro consulente (studio di mercato, rappresentante per promozione, progetto finale)

SE operatore commerciale,
specificare settore

O importatore / distributore prodotti finiti
U produttore / interessato a esportare prodotti finiti
U produttore materie prime / interessato a esportare materie prime

4 altro
ANNO DI FONDAZIONE
CLASSE DI ADDETTI Qfinoa9
ddal0ai9
0 da20a49
dda50a99

O da 100 a 499
O 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $) U meno 0,5
a05-25
a25-5
Q5-25
Q25-50
Q50

ISCRIZIONE
ALL'’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

Qsi
d no
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

Q0 mass market
U department stores
4 profumeria

U canale professionale estetica/spa
U canale professionale acconciatori
Q farmacia, parafarmacia, drugstore
Q propri negozi

Q altro

data compilazione 13 novembre 2009 dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

brand name esclusivita dall'anno numero
punti vendita

Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
O prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ

Saloni di acconciatura

prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd

articoli e accessori per acconciatori sid noQ

Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
U prodotti professionali per cura corpo sid noQ
U prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ

Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
U integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
Q farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO

DELL'INCONTRO/ TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE

FOLLOW-UP
DELL’INCONTRO

NOTE

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

DATI IDENTIFICATIVI

Emu Chile

O EmuChile

Export Manager

cafemuine.cc

WA emuline ¢

TIPOLOGIA
DELL'INTERLOCUTORE

Q istituzione
O operatore commerciale
B altro produttore — estrazione dell’olio di emu

SE operatore commerciale,
specificare settore

U4 importatore / distributore prodotti finiti

U produttore / interessato a esportare prodotti finiti

B produttore materie prime / interessato a esportare materie prime
Q altro

ANNO DI FONDAZIONE 2003

CLASSE DI ADDETTI Qfinoa9
Udal0al9
B da 20 a 49 — 20 addetti con outsourcing
O da 50 a99

O da 100 a 499
4 500 ed oltre

FATTURATO (MIL. $)

d meno 0,5
Qo05-25
B25-5
a5-25
a25-50
a 50

ISCRIZIONE
ALL’ASSOCIAZIONE
LOCALE DI CATEGORIA

A si
dno
quale

CANALI DISTRIBUTIVI

B mass market — prodotti per neonati
U department stores

QA profumeria

O canale professionale estetica/spa
O canale professionale acconciatori
. farmacia, parafarmacia, drugstore
U propri negozi

4 altro

data compilazione 13 novembre 2009

dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa
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UNIPRO

™~ Associazione ltaliana delle Imprese Cosmetiche

MISSIONE CONFINDUSTRIA, ICE E ABI IN BRASILE E CILE, 9-13 NOVEMBRE 2009

PRODOTTI DISTRIBUITI

COSMEXPORT

Consorsio per la Promozione
dell’Esportazione dell'Industria Cosmetica ltaliana

brand name esclusivita numero
punti vendita
Profumeria e cosmesi
Q skincare sid noQ
4 curacorpo sid noQ
U toiletries sild noQd
O profumi sid noQ
d  make-up sid noQ
O prodotti per capelli sid noQ
O  cosmetici naturali sild noQd
O accessori per l'igiene e articoli regalo sid noQ
Q cosmeceutical sid noQ
O tecnologie e servizi per I'industria cosmetica sid noQ
Saloni di acconciatura
prodotti professionali per capelli sild noQd
U arredi e attrezzature sild noQd
articoli e accessori per acconciatori sid noQ
Beauty Salon & Spa
O prodotti per unghie sid noQ
U prodotti professionali per cura corpo sid noQ
U prodotti professionali per skincare sid noQ
O arredi e attrezzature per beauty salon sid noQ
O arredi e attrezzature per Spa sid noQ
Altri
O servizi per la farmacia sid noQ
U integratori alimentari e dietetici sid noQ
U4 prodotti omeopatici sid noQ
Q farmaci sid noQ
O parafarmaci-prodotti sanitari sid noQ
CONTENUTO
DELL’INCONTRO / TIPO
DELLE INFORMAZIONI
RACCOLTE
FOLLOW-UP
DELL’'INCONTRO
NOTE Ricerca un distributore o produttore con licenza per I'olio di emu.

data compilazione 13 novembre 2009 dati raccolti da Fabio Franchina - Maurizio Crippa



