Il Centro Studi ha avviato nel
2017 una rilevazione sui
cosmetici "green", con
I'obiettivo di definire, oltre
alle numeriche per settore,
un valore della produzione e
studiare la canalizzazione e la
distribuzione per famiglie di
prodotto.

Il fatturato green delle
aziende intervistate e stimato
a 950 milioni di euro, pari al
9,0% del fatturato cosmetico
italiano.

uuuuuuu

RIPARTIZIONE DEI COSMETICI GREEN -
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Fatturato green complessivo nei canali di vendita

0,1% Vendite dirette a domicilo ———
0,4% Profumeria
0,8% E-commerce
1,4% 555-drug
1,6% Iper e Super
2,9% Acconclatura, estetica
3,6% Mass market (zltro)

Monomarca

6,3% Parafarmacla

12,4% Farmacla —

22,6% Erboristeria

Elaborazione Centro Studi sul dichiarato degli operatori intervistati

47 9%




Fatturato green complessivo nelle categorie di prodotto

0,1% Trucco occhl
0,4% Confezionl regalo
0,4% Trucco viso

0,4% Iglene bocca
1,8% Labbra

2 2% Unea maschile ‘
3,1% Manl

6,2% lglene corpo

8,6% Profuml

9,2% Capell

9,8% Prod.dermlel bambinl ———

Elaborazione Centro Studi sul dichiarato degli operatori intervistati

Viso 30,2%

Corpo 27 6%

BTN
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Dalla ripartizione per canali di
vendita, emerge una forte
concentrazione tra il monomarca e
I’erboristeria, frutto in realta di una
sovrapposizione tra il percepito dei
consumatori e le strategie di
clusterizzazione e posizionamento
delle imprese.

Cura viso e corpo concentrano oltre
meta delle categorie di cosmetici a
connotazione naturale con
rispettivamente il 30,2% e il 27,6%.
Seguono a distanza i prodotti
dermici per bambini, i prodotti per
capelli e la profumeria alcolica.
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