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L'INDUSTRIA COSMETICA ITALIANA E CONFRONTI MACRO

@ valore della produzione
Var.%
@ export Rapporto export ar.%

su fatturato 16-'15
chimica e R 0.6
farmaceutica I/ 60 3 1 9

produzione paria /& O\

1.6 /72 miliardi di euro =51’6 53« +1,8

cosmetica M 105 41, +12,7

con un rapporto tra i due 14,3

pari al 25%

I siIstema ltalia

ha un valore della
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A1 [ miliardi di euro,
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DESTINAZIONE DEI FATTURATI

"41,0%

e il peso delle esportazioni

Contoterzismo 22

Acconciatura 51
sul valore della produzione

Profumeria 75 Italilana di cosmetici nel 2016

Centro estetico 79

Farmacia 82

Erboristeria 85
‘ vendite Estero

COSMETICA
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EXPORT E STIMA DEI BRAND ITALIANI 2016

103 , B+ (2. 40 mior€) del totale export di

prodotti cosmetici (4293 mio/€) e generato da
aziende di brand italiane, I
contoterzismo italiano esporta il 25 % (1060

miol/€, +4,2% rispetto al 2015), mentre I'intercompany

(470 mio/€) rappresenta I'11%.

*Stima Centro Studi
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LA PRODUZIONE AZIENDALE CONTO TERZI NEL 2016

1.06

22% +22,8% +3,0%

DI CUI ITALIA
CRESCITA % INVESTIMENTI IN
EATTURATO “16.15 RICERCA E INNOVAZIONE
(% SUL FATTURATO)
NEL 2016, MEDIAMENTE, OGNI
AZIENDA CONTO TERZI HA
[ 8% 29 1
DI CUI EXPORT PRODOTTO 3

MILIONI DI PEZZI
FATTURATO

_ - - Wcosmsnc:/xys%
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CANALIZZAZIONE DEL TERZISMO

24,0%
0
18,0% 16.6%
2 2 13,9% 13,8%
%
0
DI CUI ITALIA i 5,9%
grande distribuzione  professionale farmacia profumeria porta a porta professionale centri erboristeria
acconciatura estetici
28,1%
21,6%
15,8%
7 8 12,9%
% 9,9% 8,8%
DI CUI EXPORT . . 2 9%
L
grande distribuzione farmacia profumeria professionale centri professionale porta a porta erboristeria
estetici acconciatura
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STIMA DELLA COMPOSIZIONE DEI CONSUMI DI COSMETICI

12,0%  113%  109%
6,9%
6% C 6% 57% 4804
I 0w e
, 0%
DONNA B = 1 os»
Viso Corpo Capelli e lgiene  Profumeria Trucco viso Igiene Trucco Labbra Mani Confezioni Cofanetti
cuoio corpo alcolica bocca occhi regalo trucco
capelluto

16,7%  159%

14,5% 14,0%
9,1% 9,1%
’ ° 7,4% 6,9%
4.1%

24,

UOMO
Profumeria Corpo Igiene boccalgiene Corpo Capellie Professionali Viso Prodotti linea E-commerce Confezioni Labbra
alcolica cuoio maschile regalo
capelluto
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COSMETICI NATURALI: IDENTIKIT

Principali caratteristiche che definiscono un cosmetico naturale
(valori %, risposte multiple, max 3)

A base di ingredienti vegetali (piante, fiori) 60,0

Composto da ingredienti naturali almeno al 90% 2t

Senza derivati dal petrolio sl

32,5

Senza parabeni

Composto da ingredienti biologici 27,9

Senza conservanti 12,5

. . . . /
In confezioni non di plastica O

7,5

Senza profumo o con profumo delicato

Non testato sugli animali 2,3

Altro

96)
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FATTURATO GREEN COMPLESSIVO NEI CANALI DI VENDITA

47,9%

22,6%
12,4%
0.3% 3,6%
970 2,9% 0
B - - L% LAY 0,8% 0,4% 0,1%
Monomarca  Erboristeria Farmacia Parafarmacia Altre forme di Salone di Super e SSS-Drug E-commerce Profumeria Vendita porta a
tradizionale mass market acconciatura e ipermercato porta o per
estetica corrispondenza

*Libero Servizio, Discount e Traditional grocery

Ripartizione % COSMETICA y)'g
Elaborazione Centro Studi di Cosmetica Italia ~ | T AL I A
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FATTURATO GREEN NELLE CATEGORIE DI PRODOTTO

30,2%
217,6%
9,8% 9,2%
Curaviso Curacorpo Dermoig. Capelli e
bambini cuoio
capelluto

Ripartizione %

Elaborazione Centro Studi di Cosmetica ltalia

8,6%

Profumi

6,2%

lgiene corpo

3,1%

Mani

2,3%
]

Linea
maschile

1,8%
=

Labbra

04% 0% 0% 0%

lgiene bocca Trucco viso Confezioni Trucco occhi
regalo
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STIMA DELLA COMPOSIZIONE DEI CONSUMI DI COSMETICI
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LA CERTIFICAZIONE BIOLOGICA

Grado di importanza della certificazione biologica in campo cosmetico Fatto 100 il fatturato del green, in che % guesta
(valori %) tipologia € provvista di una certificazione biologica

Molto
Importante
27,5

Abbastanza

Importante
/ 25

Per niente —
Importante
2.5
Poco Cosi e cosi
Importante 22,5
22.5
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MIND THE

W e GAP

2027

 L'E-Commerce e sottostimato: nel 2018 il Centro Studi, in collaborazione con il Politecnico di Milano,
effettuera una rivalutazione del canale. Nel 2017 il valore ipotizzato e prossimo ai 300 milioni di euro;

* || negozio del futuro non e solo online ma e digitale: I'offline coesistera con I'online. Nasceranno sempre
piu punti vendita specializzati e di nicchia (oltre al crossover);

* || vero cluster alto-spendente e in costante dilatazione sono gli over 50.
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